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が多い（Chen & Phou, 2013; Chi & Qu, 2008; Forgas-Coll
ほか, 2012; Gallarza & Saura, 2006; Huang & Hsu, 2009; 






















院生 1名，大学学部生 6名の合計 9名である。2013年




































 表 3 町並みで目にしたもの（19項目）
・古い町並みの要素 
  古い建物 
  現代風の建物 
  店（観光客向けだと思われる店） 
  店（観光客向けではないと思われる店） 
  電柱 
  自動販売機 
  人力車 
  自動車 
  観光客（らしき人） 
  ガイド（らしき人） 
  住民だと思われる人 
・観光客向けの地元の生活の様相
  朝市 
  観光客向けだと思われる店で働く人 
  観光客向けではないと思われる店で働く人 
・観光客向けでない地元の生活の様相 
  草木や花 
  水路 
  打ち水をした跡 
  打水をする人 
















（Chen & Phou, 2013; Chi & Qu, 2008; Gallarza & Saura, 
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2006; Lee ほか, 2011; Sun ほか, 2013）。本研究では，
質問の量と，回答者の回答のしやすさに鑑み，上記
の２つの設問で尋ねることにした。











































～5 回」が多い（それぞれ全体の 30.1％と 32.5％）。
「高山市のような歴史的町並み」の居住経験者は少
ない（6.1％）が，訪問経験者は大半（93.9％）であ
り，その中では 2 から 5 回訪問経験者が約半数であ































































３クラスター（Superficial gazer, Desolate local things 





 その結果，クラスター3 （Diverse elements gazer）
のロイヤルティ「他者訪問推薦意向」の評定平均値
が，クラスター2（Desolate local things gazer）のそれ
と比較して有意に高いという結果となった。
 つまり，人を含めた様々にまなざしを向ける









を向ける Diverse elements gazer の３タイプの訪問客
のクラスターが抽出された。また，Diverse elements 






































（絶対値 1.96 以上のもののみ） 
有意確率 
 ｸﾗｽﾀｰ 1 ｸﾗｽﾀｰ 2 ｸﾗｽﾀｰ 3  
古い建築物 （Yes=152 人, No=11 人）  －  * 
現代風の建物 （Yes=31 人, No=132 人）     
観光客向けの店 （Yes=118 人, No=45 人） ＋ － ＋ ** 
観光客向けでない店 （Yes=53 人, No=110 人） － ＋ － ** 
草木や花 （Yes=75 人, No=88 人） － ＋  ** 
水路 （Yes=111 人, No=52 人） － ＋  ** 
電柱 （Yes=152 人, No=11 人）     
自動販売機 （Yes=16 人, No=147 人）  － ＋ ** 
朝市 （Yes=89 人, No=74 人） － ＋  ** 
人力車 （Yes=100 人, No=63 人） － － ＋ ** 
車 （Yes=45 人, No=118 人） － － ＋ ** 
観光客らしき人 （Yes=129 人, No=34 人） － － ＋ ** 
ガイドらしき人 （Yes=55 人, No=108 人） － － ＋ ** 
住民だと思われる人 （Yes=30 人, No=133 人）   ＋ * 
観光客向けの店で働く人 （Yes=64 人, No=99 人）  － ＋ ** 
観光客向けでない店で働く人 （Yes=13 人, No=150 人）     
打水をした跡 （Yes=24 人, No=139 人）     
打水をする人 （Yes=19,人 No=144 人） －  ＋ * 
清掃をする人 （Yes=15 人, No=148 人）     
注）*p<.05, ** p <.01

表 5 一元配置分散分析および多重比較の結果













再訪意向 3.56 2 2.943 .089   
 3.98  1.197    
 4.07      
他者訪問推奨意向 4.00 2 2.810 * ｸﾗｽﾀｰ 3 > 2 * 
 4.02  .672    
 4.39      
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